
keys of campaigning
junge Menschen erreichen



Junge Menschen erreichen, wieso? 



Wertebasierte Kommunikation













Sie verfügen bereits über zwei 
wichtige Zutaten für gute 
Kampagnen: Werte & Probleme.





Operation Libero







Online First. Auch da ist die reale Welt.

Kommunikation nicht als Einbahnstrasse

Mitmachen muss einfach sein, mit wenigen Klicks.

Mitmachen darf auch temporär sein.

Fokus auf Soziale Medien.

Referenzen zur und Nutzung von Populärkultur.

Kommunizieren mit Witz. 

Auf Crowd setzen. 













so, what makes a good campaign? 





Wertehaltung

Eine kreative, umsetzbare Idee

Simple Botschaft & Call to action

Involvierung der Community

Medienaufmerksamkeit

Multimedialer Content

Verbindung von Offline & Online

Guter Maschinenraum



well… and what makes a campaign 
good for young people? 



young people.



know your (future) audience



2,7 Mio. Nutzer*innen in 
der Schweiz

50% Frauen, 50% Männer

29% 16-24-Jährige

26% 25-34-Jährige 

20% 35-44-Jährige 

25% 45+-Jährige

1,9 Mio. Nutzer*innen in 
der Schweiz 

55% Frauen, 45% Männer 

50% 16-24-Jährige

26% 25-34-Jährige 

12% 35-44-Jährige 

12% 45+-Jährige 

1,8 Mio. Nutzer*innen in 
der Schweiz

57% Frauen, 43% Männer

40% 16-24-Jährige

28% 25-34-Jährige 

17% 35-44-Jährige 

14% 45+-Jährige 



- Die Generation Z nutzt TikTok & Snapchat. Die Generation Y nutzt Instagram. 
Alle nutzen WhatsApp.

- Die beliebtesten Accounts sind 1) Influencer:innen, 2) Schauspieler:innen, 3) 
Unternehmen&Organisationen

- 92 % der GenZ folgt Influencer:innen. 49% aller Schweizer:innen finden, 
Influencer:innen informieren sie schneller und vielseitiger als klassische 
Medien.

- Die Gen Z sind die ersten Digital Natives, die mit dem Smartphone in der 
Hand aufgewachsen sind.

- Die GenZ interessiert sich immer mehr für Politik.



Kommunizieren Sie 
wertebasiert.



Lassen Sie Inhalte für junge 
Menschen von jungen 
Menschen  (mit-)erarbeiten.



Schaffen Sie Angebote, wo sich 
junge Menschen aktiv einbringen 
können. Online & Offline.



Nutzen Sie neue Medien nicht 
nur als Einwegkommunikation. 
Nutzen Sie Ihre Community.



Probieren Sie aus. Es gibt keine 
sichere Kampagnen-Strategie.
Ausser die des Trial & Error. 



Sie haben gute 
Voraussetzungen.


